IMPULSAMOS

el logro de los objetivos de nuestros clientes 2 .
a través de estrategias de comunicacion y endomarketing, w_
conectando sus publicos generando engagement
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Comunicacion : Mercadeo Mediciony Creatividad y Formacion de
Estratégica Endomarketing Digital Diagnostico . | Competencias
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En el mundo de hoy, hay alguien
interactuando en todo momento
digitalmente con tu marca.

Pero.. ;Es con quien queremos entablary
fortalecer relaciones que agreguen valor
tangible a nuestro negocio?

~www.imaginario.co:

Conectamos experiencias con resultados. .
N « L



“Para realizar una buena estrategia de
comunicacion digital, debemos conocer el entorno
presente y sus tendencias futuras, asi como también
nuestras competencias profesionales y






http://www.youtube.com/watch?v=t5X2PxtvMsU
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Mas de 4.540 millones
de usuarios se
encuentran activos en

Internet. Mientras que

Wla cifra actual de la
poblacién mundial es
de 7.760 millones de
personas.

| EX|sten mas teléfonos moviles en todo el
pIaneta que humanos que los usen


https://www.statista.com/statistics/617136/digital-population-worldwide/
https://www.statista.com/statistics/617136/digital-population-worldwide/
https://www.statista.com/statistics/617136/digital-population-worldwide/
https://www.worldometers.info/world-population/
https://www.worldometers.info/world-population/

Ante |la demanda de internet, se establecen
estudios de uso de drones para generar

iredes de acceso.
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Cuando se combinan con teléfonos celulares o dispositivos de realidad
- ‘aumentada, estas herramientas posiblemente podrian eliminar la
(nece5|dad de traductores humanos; incluso puede que se reduzca por,

> ( ,completo Ia necesidad de intentar aprender otros idiomas
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.Y qué pasa con los profesionales que

tenemos que ver con comunicacion?
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““Debemos transformarnos, adaptarnos para evolucionar.

... 0 por lo menos seguir vigentes en el mercado.



“Nuevos canales,



~ PROMESAS DE VALOR
 ¢Por qué es importante para ellos?

% 7

¢ DONDE ACTUAR?
Geografia ’*

BENCHMARK
Competencia - Mercado



MANTENER MANTENER

(Publico interno / Empresa / Socios / (Seguidores / Clientes / - Engagement)
proveedores / aliados etc.)

MANTENER
TENER EN CUENTA

Mantener al tanto - Interés general
(Terceros con algun tipo de implicacion)

(Prospectos / Interés por segmentos)




Apps Linkedin
Mensajes de texto Facebook
Whatsapp Business Instagram
Optimizacion Web Mobile Twitter
Youtube

Funnel de ventas

Seguimiento a Leads B.L'lsqueda
Estrategia de conversion Vl_deo
Canales de atencion Display

Remarketing

Estrategia de Discovery
comunicacion
Digital

Email Marketing

Marketing Automation Contenido / Datos Palabras claves
Newsletter res Onsite
Suscripcion - Levantamiento de I Analitica Offsite

bases de datos

Experiencia de usuario
Optimizacion de conversion
Compra Online
Autogestion

Gestion de comunidades
Informacién de valor por segmento
Influenciadores

Referidos

Voz a Voz

Conversacion
| Fidelizacion
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MERCADEOY
COMUNICACION

PROMESAS
DE VALOR

CULTURA
CORPORATIVA

EXPERIENCIA
MARCA

PORTAFOLIO DE
PRODUCTOS /
SERVICIOS

TECNOLOGIA
(Marketing y
transformacion
Digital)

MODELO
DE NEGOCIO







WORLD
ECONOMIC
FORUM
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. Asistente de redes sociales / Produccion de contenido /
. Growth Hacker / Marketing /

. Especialista en éxito del cliente / Ventas /

. Coordinador de Social Media / Produccion de Contenidos /
. Gerente de crecimiento / Marketing /

. Representante de desarrollo de ventas / Ventas /

. Especialista en marketing digital / Marketing /

. Representante de ventas comerciales / Ventas /

. Representante de desarrollo comercial / Ventas /

. Especialista en clientes / Ventas /

. Especialista en contenido / Produccion de contenido /
. Productor de contenido / Produccién de contenido /

. Escritor de contenido / Produccion de contenido /

. Especialista en asociaciones / Ventas /

. Especialista digital / Marketing /

. Director comercial / Ventas /

. Especialista en comercio electrénico / Marketing /

. Jefe de asociaciones / Ventas /

. Gerente de comercio / Marketing /

. Jefe de digital / Marketing /

. Ejecutivo de cuentas empresariales / Ventas /

. Consultor de marketing digital / Marketing /

. Especialista en desarrollo comercial / Ventas /

. Responsable de marketing digital / Marketing /

. Director de estrategia / Ventas /

. Redactor creativo / Produccién de contenido /

. Director de marketing / Marketing /

. Jefe de desarrollo comercial / Ventas /



SKILLS

Liderazgo

Escritura
Creatividad
Marketing digital
Redes sociales
Gestion empresarial
Alfabetizacion digital
Publicidad
Comercializacion de productos
Video

Diseno grafico



.Y tu qué camino
quieres elegir HOY?




jm@imaginario.co
@imaginariocol




